Ot « Fruiters

exemplar gratuit

ol ey

| Mercabarna, a punt d’obrir el priméf‘h‘mer Catimaje / eco d’Espanya |

ﬁ' | Els majoristes distribuiran 260.000 tones de fruita a .Ia campanya d’estiu | &

v | S’activen la web i les xarxes socials del Gremi de Fruiters |

Disfruto del sabor
auténtico y natural.

Aprecio el esfuerzo
del trabajo bien hecho.

poma de

gLEQDWam Y tq, jpor qué la eliges?

Con la colaboracién de: [mé.;..,""""“"w" :u . Ramadeds, > ST\ \v\w.pomadegirona.cat g[g”_ﬁém

Catalunya Fruiters és una publicacié del Gremi Provincial de Detallistes de Fruites i Hortalisses de Barcelona - WWW.J remifruiters.com




www.naranjastorres.com




SUMARI
ANY xxvi. EPoca 1. NUM. 129. JULIOL - SETEMBRE DE 2020

Tenim cura del nostre ofici de fruiters
GREMI

6 S’activen la web i les xarxes socials del Gremi de
Fruiters

12 Increment d’usuaris i operacions de la TPG

MERCABARNA

4 Mercabarna, a punt d'obrir el primer mercat majorista
ecologic d'Espanya

Els majoristes distribuiran 260.000 tones de fruita a la
campanya d’estiu
NOTES

10 Inauguracié de la collita de la varietat Conference de la
DOP Pera de Lleida

14 IGP Poma de Girona presenta I'habitual qualitat
excel-lent
Les barquetes UNIQ, envas sostenible molt versatil

Casa Bruino

Sistema ZESPRI™: Garantia de qualitat i confianca al
servei del consumidor

Sandia Fashion

Platanos Ruiz: consells per a la conservaci6 dels platans

\ EDICIO
f Gremi Provincial de Detallistes de Fruites
~ i Hortalisses de Barcelona
f 4 I LI Mercabarna. C/Major, 75

GREMI DET 5
- Pavellé G, 3a planta, 5é despatx
2 Fr t'es 08040 Barcelona
i Hortalisses
Tel 93 33553 37-93 3355050

Fax 93 263 03 80
gremifruiters@gremifruiters.com
Segueix-nos a Catalunya Fruiters

 fle)

COORDINACIO, DISSENY I ADMINISTRACIO

()/11‘/{///[{//{ Fruiters
<

EDITORIAL

Tino Mora i Boj

President

del Gremi Provincial de Detallistes de
Fruites i Hortalisses de Barcelona

Tenim cura del nostre
ofici de fruiters

Els fruiters i fruiteres seguim treballant malgrat la pandé-
mia del covid-19 amb totes les mesures de prevencio i
seguretat indicades per les autoritats sanitaries. Som un
servei essencial i tenim cura del nostre ofici, de la fruita i
hortalissa que venem, i del consumidor.

Cal posar en valor la nostra professié on hi juga un paper
molt important el vincle de confianca, el tracte personal i
la relacio directa.

La irrupcio de la pandémia ha estat la causa de I'endarre-
riment d’alguns dels nostres projectes com és la renova-
cio de la nostra pagina web i la reactivacio a les xarxes
socials.

Com bé expliqguem en aquest nimero, no volem desapro-
fitar les oportunitats de comunicacié que s’obren a partir
de la web i, sobretot, a les xarxes socials per transmetre a
fruiters i consumidors qui som i qué fem.

Pensem que mitjangant les xarxes socials podem traslla-
dar els nostres coneixements al consumidor perque som
els autentics prescriptors de la fruita i hortalissa que
venem.

Aprofito una vegada més aquesta editorial per animar i
convidar a fruiters i fruiteres a fer pinya al voltant del Gremi
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perque tots hi sumen i, d'aquesta manera, aconseguirem
tenir més forgca com a col-lectiu i entitat. Necessitem un
Gremi fort amb el suport del major nombre de socis per
aglutinar més capacitat davant dels diferents organismes
i administracions e

L'opinié de la revista només s’expressa en l'editorial. Les opinions que s’exposen
als articles d’aquesta publicacié son responsabilitat Unicament dels seus autors.
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Mercabarna, a punt d'obrir el primer mercat majorista eco d'Espanya

El Biomarket, seguint el concepte i disseny d'exit de la resta de mercats de la Unitat
Alimentaria de Mercabarna, comercialitzara sobretot fruites i hortalisses.

Gracies a aquest pavell6 monogra-
fic, situat prop del Mercat Central de
Fruites i Hortalisses, Mercabarna es
convertira en el primer mercat majo-
rista d'aliments bio d'Espanya. El
Biomarket comptara amb un total
de 20 punts de venda que oferiran
producte fresc i sec biologic.

El CCPAE (Consell Catala de
Produccié Agraria Ecologica), la fun-
ci6 del qual és auditar i certificar els
productes agroalimentaris ecologics
que es comercialitzen a Catalunya,
disposara d’un espai al Biomarket.

A LA TARDOR. desembre de 2018 i
principis de 2020. La situacio d'e-
mergéncia sanitaria ha provocat un
retard en la planificacio de les obres
d'adequacié de les parades. Tot i
aixi, es preveu que el Biomarket es
posi en funcionament a la tardor.

El Biomarket tindra el mateix hora-
ri de venda que el Mercat Central de
Fruites i Hortalisses de Mercabarna,
de dilluns a divendres, de 9 a 17h.

PRODUCTORS LOCALS. A la zona interior
de l'accés principal del mercat s'ub-
icara un espai per a la venda d'agricul-
tors locals. De manera que aquests
podran triar, com passa al Mercat
Central de Fruites i Hortalisses de
Mercabarna, si volen vendre els seus
productes a través de les empreses
majoristes i dedicar-se plenament a
la seva feina al camp, o comercialit-
zar-los directament en aquest espai
dedicat a ells.

EFICIENCIA ENERGETICA. El Biomarket
segueix el concepte i disseny d'exit
de la resta de mercats de
Mercabarna amb un passadis central
i parades per a la venda majorista
als dos costats. Cada lateral disposa
de molls i zona de carrega i descar-
rega.

La construccid6 es projecta amb
estructura de formigd prefabricat i
coberta lleugera suportada per
estructura de fusta. La coberta, dis-
senyada en forma de serra, aprofita
I'Optima orientacié del mercat per a
la captaci6 d'energia solar mitjan-
cant plaques fotovoltaiques alhora

www.gremifruiters.com

Biomarket agrupara
empreses majoristes que
comercialitzen ecologics en
un mateix recinte per
promoure la competencia
entre elles i, per tant, una
varietat d'oferta i millor
relaci6 qualitat-preu per als
ciutadans

>>Caracteristiques

El Biomarket segueix el concepte i dis-
seny d'exit de la resta de mercats de
Mercabarna amb les seguents caracte-
ristiques:

Superficie total del mercat: 8.900 m?
(area de carrega i descarrega de trai-
lers inclosa); superficie edificada:
5.180 m?; superficie comercial: 2.568
m? (llocs de venda majorista i zona de
venda directa d'agricultors locals); 20
parades de venda de majoristes: 18
d'elles de 130 m? Utils, dedicades a la
venda de fruites i hortalisses, i altres
dues de 57 m?, dedicades a la venda
de multiproductes; zona per a la venda
directa de 8 agricultors de proximitat;
passadis central de compradors de 6,5
m d'ample; i zones logistiques de car-
rega i descarrega e

que permet l'entrada de llum solar
no directa en els trams verticals de
la dent de serra.

L'edifici s'ha dissenyat per reduir
al maxim el consum energetic utilit-
zant fonts d'energies renovables i
elements passius de climatitzacio:
plaques fotovoltaiques; materials
ecoeficients, no perjudicials per a la
capa d'oz6; ventilacié i llum natural
per minimitzar el consum energétic;
estructura de suport de la coberta de
fusta procedent de boscos gestio-
nats de manera sostenible; il-lumina-
cio artificial de baix consum; i siste-
mes de refrigeracié de cambres efi-
cients.

AmMB FUTUR. Actualment el 50% dels
aliments frescos ecologics que es
venen en els establiments detallistes
o el sector de la restauracio de
Catalunya so6n fruites i hortalisses.
Per aix0, el Biomarket de
Mercabarna comercialitzara sobretot
aquests productes pero també hi
haura punts de venda d'altres ali-
ments e

Informacié facilitada per Mercabarna

9 mercabarna



Neix el primer
merecat majorista
d’aliments
frescos ecologics
d’Espanya

A partir de la proxima tardor,
Biomarket donara els seus primers fruits.

Més informacio:
www.mercabarna.es/biomarket/

P
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Som el Gremi dels fruiters, som el Gremi per als fruiters.

S’activen la web i les xarxes socials del Gremi de Fruiters

Reforcem la presencia a les
xarxes socials, sumant
Instagram al Facebook, amb
Catalunya Fruiters i
publicacions pensades per al
fruiter i per al consumidor

Un dels objectius de la web
és donar visibilitat, resso

1 recorregut a iniciatives i
projectes entre el col-lectiu
fruiter, fent una tasca
informativa

La revista

Catalunya Fruiters, el web
i les xarxes socials
formaran l'eix de
comunicacio6 entre fruiter
i consumidor

www.gremifruiters.com

El tercer trimestre de I'any esta ple
de novetats en I'ambit de la comuni-
caci6 del Gremi de Fruiters.

Hem renovat la web del Gremi de
Fruiters, comencant per la versié en
catala; hem reactivat el nostre
Facebook; i hem inaugurat el nostre
Instagram. Tot plegat per estar més a
prop de les fruiteres i els fruiteres i
també del consumidor.

LA wes. Un dels objectius de la nova
web és donar més visibilitat, reso i
recorregut a iniciatives del Gremi
entre el col-lectiu frutier amb un dis-
seny intuitiu, agil i facil.

La web compta amb diferents
menus. Explica qué és i que fa el
Gremi de Fruiters. Es fa una tasca
molt informativa i didactica del con-
junt de serveis que ofereix el
Gremi, amb menu propi.

La TPG (Targeta de Pagament del
Gremi) també té un menu especific
que descriu les caracteristiques i
avantatges principals del seu Us per
a majoristes i fruiters.

Es pot visualitzar des del propi
web i descarregar els darrers nime-
ros de la revista Catalunya Fruiters.

Les promocions i degustacions
també tenen una preséncia rellevant
en el menu PromoKit juntament amb
altres eines de marqueting del Gremi
com els show cooking de producte.

Accés directe a les xarxes socials
del Gremi de Fruiters: Facebook i al
nou Instagram.

MES ACTIUS A XARXES SOCIALS. En aquesta
linia d'impuls també es vol reforcar
I'activitat a les xarxes socials,

reprenent les publicacions a
Facebook i estrenant Instagram amb
’etiqueta Catalunya Fruiters.

En clau xarxes socials, oferir un
nou enfocament de continguts pen-
sats per al fruiter i per al consumi-
dor, major rotacioé de publicacions i
noves vies de comunicacié amb els
seus seguidors, sén els objectius
principals.

PrescripTORS. Els fruiters tenim tracte
directe amb el nostre client, el nos-
tre comprador, i aquest fil directe és
la comunicaci6 més fiable i perso-
nal. Tot i aixi no volem desaprofitar
les oportunitats que s’obren a partir
de les xarxes socials com, per exem-
ple, accedir a un perfil de client jove
no acostumat a comprar a les nos-
tres fruiteries, reforcar el nostre
valor inigualable i sense competén-
cia de prescriptors de fruita i horta-
lissa —i per extensié, d’alimentacio
saludable-. En definitiva, traslladar
els nostres coneixements.

IMATGE. Totes aquestes iniciatives van
dirigides a cultivar la imatge del
Gremi. Per una banda, entre fruiters
i majoristes, i per altra, entre el con-
sumidor final e
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>>Casa Bruno

Enguany Frutas Bruno sorpren amb Casa Brung, un espai innovador amb les millors
receptes i els millors xefs per promoure el consum de fruites a casa.

Aquesta campanya Frutas Brufi6 estrena Casa Brund. Un espai per descobrir els millors trucs, consells i receptes per gaudir
del meld, la sindria i els citrics a casa i també per aprendre a menjar bé i a divertir-se amb la millor fruita. Tot aixo de la ma dels
millors xefs. Casa Brufi6 recull un conjunt de receptes d’alt nivell amb xefs amb estrella Michelin i receptes senzilles per poder
fer a casa, totes elles creades per aprofitar i gaudir al maxim els productes Bruiio.

MIKEL LOPEZ ITURRIAGA | GRANS xEFS. Mikel Lopez lturriaga, un dels periodistes gastronomics més respectats, visita Casa Bruf6
per mostrar les seves millors receptes per fer a casa i ajudar-nos a desvetllar la realitat dels grans mites sobre el mel6 i la sindria.
També hi participaran xefs com Juan Llorca, que porta anys educant pares i nens a menjar de forma saludable i ensenya com
fer receptes sanes, enginyoses i divertides amb els millors consells alimentaris; Jesus Sanchez, un referent del menjar nacional;
Javier Olleros, del restaurant Culler de Pau; Diego Guerrero o els influencers Guakame, dos creadors digitals que van decidir
reinventar el mén de les receptes 100% veganes a Instagram. Cadascu aportara la seva forma Unica de veure, sentir i menjar
un mel6 després d'un profund procés creatiu i d’experimentacio. En acabar I'estiu, Casa Brufié continuara a I'’hivern amb receptes
amb els millors citrics. Trobareu més informacié a la web www.frutasbruno.com i a les seves xarxes socials o

CasaBRUNO
N

EEs momento de
valorar las arrugas
f del melon y de las
personas.

BRUNO

Descubre mas en f

Casa Bruno és un espai on
de la ma dels millors xefs es
descobreix els millors trucs,
consells i receptes per gaudir
del mel9, la sindria i els
citrics a casa i també on

>>Valorant les arrugues des de

1977
0 N : o
s dpren atimenjar beia _ . Enguany, Frutas Brufi6 ha engegat una ini-
divertir-se amb la millor fruita gmi ' ciativa per posar en valor les arrugues del

mel6 i de les persones.

"Es moment de valorar les arrugues" és
el missatge principal d'aquesta campanya
de fruita que ens convida a cuidar i respec-
tar a les persones amb experiéncia. Aquest
homenatge a les arrugues sorgeix de la
necessitat de Brufid, com a empresa fami-
liar, de posar en valor a la nostra gent gran
. en un moment especialment delicat per a
* ells.

A més d'un video, la campanya comptara
amb un seguit d'entrevistes i continguts
dedicats a posar en valor I'experiéncia de
molts professionals que llueixen les seves
arrugues amb orgull, perque saben que sig-
nifiquen molts anys viscuts

www.gremifruiters.com
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Des dels nostres origens, Zespri™ té el proposit . Y
d’assolir uns alts estandards de qualitat en totsels |

. nostres kiwis gracies a una manera tnicade ferles «  © . T
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Aquest és un exclusiu metode de produccio
mediambiental integrat que regula cada fase del
proceés, des del cultiu fins al transport, amb |'objec-
tiu d’obtenir un excellent producte i garantir la
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Inauguracié de la collita de la varietat Conference de la DOP Pera de Lleida

La Denominaci6 d'Origen Protegida (DOP) Pera de Lleida disposara d'aproximadament 7
milions de quilos de fruita certificada per comercialitzar aquesta campanya 1 la pera
Conference, principal varietat de la DOP, presenta molt bona qualitat i russeting abundant.

El periodista i empresari Tatxo Benet
va donar el tret de sortida a la collita
de la varietat Conference de la DOP
Pera de Lleida convertint-se en el pri-
mer personatge public que rep el
titol “Ets la pera”.

Tatxo Benet va declarar estar
“encantat” de promocionar la fruita
de Lleida i de participar en aquest
acte de la DOP Pera de Lleida. “Quan
jo estava a Lleida i la meva familia
tenia fruita ja es demanava que s'ha-
via de fer alguna cosa per prestigiar
la fruita bona i cercar una distribucio
moderna i eficac. Ara, des de fa uns
anys, es fa i cada vegada es fa
millor".

Benet ha rebut una caricatura de
mans del president de la DOP Pera
de Lleida en nom de tot el Consell
Regulador de la Denominacié i des-
prés tots dos han participat en
aquesta primera recol-lecciéo de la
pera juntament amb els treballadors
que ja estaven recollint al camp.

El periodista ha recordat el seu
passat recollint fruita mostrant habi-
litat a I'hora de fer girar les peres per
arrencar-les de l'arbre amb el manec
intacte.

COLLITA DE GRAN QUALITAT. Enguany, la
calor ha provocat que la collita de la
DOP Pera de Lleida s'avancés entre
10 15 dies, fet que ha provocat que
aquesta primera setmana d'agost
coincideixi la recol-leccié de la varie-
tat Blanquilla amb la de la pera
Conference.

La Conference, que és la de collita
més tardana de les tres varietats que
inclou la DOP, s'acostuma a collir la
segona quinzena d'agost i represen-
ta un 66% del total recol-lectat, men-
tre que la Llimonera (la primera que
es cull) representa un 18% i la
Blanquilla, un 16%.

Les previsions de collita de les
empreses que formen part de la DOP,
segons els rendiments d'aquest any,
oscil-laran al voltant dels 9,5 milions
de quilos de peres de les que aproxi-
madament tres quartes parts (7
milions de quilos) compliran els
estrictes requisits de la DOP i podran

www.gremifruiters.com

ser venudes sota la marca DOP Pera
de Lleida.
La calor, a més d'avancar 15 dies la

collita, també ha beneficiat amb
escreix l'assoliment dels graus Brix
que necessita la pera per ser dolca.
Aixi doncs, les peres de la DOP Pera
de Lleida surten al mercat amb opti-
mes condicions gustatives i una
bona qualitat de russeting pel que fa
a la varietat Conference.

Gerard Pujol, actual president del
Consell Regulador de la DOP Pera de
Lleida, afirma que "la situacié que
hem viscut ha fet que el consumidor
es replantegi sovint I'origen dels ali-
ments i valori encara més aquells
que han estan produits a prop com a
mesura de confianca i garantia de
qualitat, perd també per contribuir
en la millora econdomica del propi
territori. Esperem que aquesta nova
sensibilitat, que ja s'apuntava fa
temps perd que ara ha eclosionat
amb més forca, ens afavoreixi".

LLIBRE DE RECEPTES. En aquests
moments la principal acci6 de pro-
moci6 de la DOP Pera de Lleida se
centra en la venda solidaria del seu

El periodista i empresari Tatxo
Benet, amb la seva caricatura, va
donar el tret de sortida de la collita
- de la varietat Conference de la
DOP Pera de Lleida i es converteix
en el primer personatge public que
rep el titol “Ets la pera”.

primer llibre de receptes: “40 recep-
tes amb DOP Pera de Lleida”,
obra de la food designer lleidatana,
Alexa Trilla, que recapta fons perala
organitzacio Pallapupas encarregada
de portar somriures als hospitals.

El llibre es pot adquirir per 20
euros al web de la DOP Pera de
Lleida i a la llibreria Caselles de
Lleida, i s’esta en negociacions amb
altres cadenes de llibreries. El 100%
de la recaptacié6 anira a parar a
Pallapupas.

PromociO. Pel que fa a la promocié
de la DOP Pera de Lleida en aquesta
campanya, es treballa per continuar
incrementant la seva presencia a les
xarxes socials amb receptes i con-
sells nutricionals, i a més s'han dis-
senyat algunes accions sorpresa que
volen apropar molt més la DOP no
només als seus consumidors finals
sin6 també entre el teixit productiu e
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El Gremi Provincial de Detallises de Fruites i Hortalisses de Barcelona impulsa i promou
el sistema de pagament de la Targeta Pagament Gremi (TPG) entre els fruiters i les

empreses majoristes

Increment d’usuaris i operacions de la TPG

Amb la targeta TPG,
I'empresa majorista cobra
al comptat, no a credit, i es
facilita aixi immediatesa en
el cobrament de les factures

La TPG es consolida com
un sistema de pagament de
liquidaci6 de les compres
del clients dels majoristes
del Mercat Central

Remarcar que és condicio
indispensable i necessaria
ser soci del Gremi de
Fruiters per disposar

i gaudir de la TPG

www.gremifruiters.com
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El tercer trimestre de I'any comenca
amb més de 2 milions d’euros del
valor de les transaccions dutes a
terme amb Targeta Pagament
Gremi (TPG). Aquesta xifra conti-
nua la linia iniciada enguany que tri-
mestre rere trimestre esta obtenint
numeros historics. Aquests sén els
millors resultats d’'un primer semes-
tre des del seu llancament a finals de
I'any 2014 i que demostra la conso-
lidacié de la TPG com a sistema de
pagament entre els compradors i les
empreses majoristes del Mercat
Central de Fruites i Hortalisses de
Mercabarna.

D’una banda, I'increment del nom-
bre d’usuaris, i d’una altra, l'incre-
ment d’ds de la targeta son dades
objectives i quantitatives de la puja-
da de la facturacio de la TPG. També,
assenyala que qualitativament la
crisi sanitaria del covid-19 ha com-
portat un canvi d’dus cap a la TPG
d’alguns usuaris.

ASCENDENT. Mirant enrere s’observa
gue cada any els resultats de la TPG

superen els de Il'anterior. Dibuixen
una linia de consolidacié del present
i també una linia de projeccio de
futur amb un clar recorregut de pos-
sibilitats i d’opcions de creixement
en nombre d’empreses majoristes
adherides, titulars de la targeta i
nombre d’operacions.

De fet, el 2020 va comencar amb
una incorporacié nova d’'una empre-
sa majorista i noves altes d’usuaris
de la TPG.

En aquesta linia de consolidacié i
projeccié juga un paper notable la
tasca constant de promocio i infor-
maci6 del Gremi de Fruiters entre els
diferents perfils de compradors i les
empreses majoristes del Mercat
Central de Fruites i Hortalisses de
Mercabarna.

CoL-LecTiu. Remarcar que la TPG és
un exemple més dels projectes que
dur a terme el Gremi de Fruiters en
benefici de tot el col-lectiu i que és
condicio indispensable ser soci del
Gremi de Fruiters per disposar i
gaudir de la TPG.
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Empreses majoristes del Mercat Central de Fruites
i Hortalisses de Mercabarna adherides a la TPG

EMPRESA PAVELLO NUMERO
Torres Hnos y Sucs A 1021 - 1024
Capella Fruits A 1038 - 1040
DeFINICIO. La TPG és un sistema de Frutas y Verduras Flores A 1060 - 1062 i 1029 - 1030
pagament impulsat i promogut per
al Gremi Provincial de Detallistes Fruits Rafols B 2030
de Fruites i Hortalisses de G 7029 - 7031
Barcelona, i compta amb la
col-laboracié de ’Associacié Gremial Fruits Joan Serra B 2050
d’Empresaris Majoristes de Fruites i
Hortalisses de Barcelona i Provincia  Churry C 3034 - 3036
(AGEM), amb el suport logistic de
Banc Sabadell i amb l'assisténcia téc- Deltabarna C 3041 - 3044
nica de Reset Control.
Fruites i Hort. Gava C 3057 - 3060
QUE £s LA TPG? La TPG és una targeta
de pagament totalment gratuita, Visa Fruits D 4022 - 4025 i 4028 - 4031
sense cap cost de manteniment i
personalitzada amb la imatge del Platanos Ruiz D 4038
Gremi de Fruiters de Barcelona, amb E 5010
avantatges per al fruiter i majorista.
Aquesta targeta és una alternativa  Fruites Artés E 5001 - 5002
de liquidaci6 al comptat de les com-
pres efectuades a les empreses A. Martin Sola E 5005 - 5006
majoristes del Mercat Central de
Fruites i Hortalisses de Mercabarna  Tollupol E 5052 - 5055
associades a I'’AGEM que s’adherei-
xin de forma voluntaria a aquest sis- Maleubre-Cano F 6015 - 6018
tema de pagament.
Fruites i Verdures Ardiaca F 6023 - 6024
AVANTATGES PER AL FRUITER. El principal
al-licient per als fruiters és un inte- Laumont F 6029 - 6030
ressant descompte d’un 2% de
totes les compres efectuades a tra- Fruits Figueres F 6037 - 6039
vés d’aquesta targeta.
Altres avantatges son que amb la  Prats Fruits F 6047 - 6050
TPG el fruiter paga al comptat, sense
necessitat de tramits en metal-lic ni F. Pau G 7009 - 7010
xecs bancaris, i que amb la TPG pot
gestionar millor les seves compres i Montse Fruites i Verdures G 7011 - 7014
es facilita el pagament a les empre-
ses majoristes del Mercat Central de  Fruites Llonch G 7034 - 7037

Mercabarna.

>>Actualment hi ha un total de 21 empreses majoristes del Mercat Central de
Fruites i Hortalisses de Mercabarna, associades a I’AGEM, adherides de forma
voluntaria al sistema de pagament a través de la TPG, que sumen unes 70 parades
repartides entre els set pavellons del Mercat Central on el soci del Gremi de Fruiters
pot pagar comodament les seves compres amb la TPG.

AVANTATGES PER AL MAJORISTA. | per als
majoristes cobrar al comptat, no
a credit, i es facilita aixi immediatesa
en el cobrament de les factures, a
través dels TPV de Banc Sabadell, i
s’elimina el risc d'impagament.

També per als majoristes és que
podran veure alleugerir-se les polis-
ses de crédit que demanen als bancs
i, aixi, podran estalviar interessos en
el volum de polisses de credit e

www.gremifruiters.com
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IGP Poma de Girona
presenta '’habitual qualitat excel-lent

La collita de poma d’aquesta temporada sera un 14%
inferior a la provincia de Girona, segons preveu
’Associaci6 Empresarial de Fruita de Catalunya (AFRU-
CAT) i el Departament d’Agricultura, Ramaderia i Pesca
(DARP) de la Generalitat de Catalunya. A Catalunya, es
preveu un descens del 16%.

Els productors de la Indicaciéo Geografica Protegida
(IGP) Poma de Girona consideren que la baixada de
produccié ve ocasionada pel temporal Gloria, per les
inundacions als camps de pomeres i per la disminucié de
les hores de fred. El descens de producci6 afectara l'arri-
bada de temporers i el preu de la venda. Aquests efec-
tes no alteren P’habitual qualitat excel-lent de la
poma de Girona.

La previsio és que Girona culli 74.760 tones (per ordre
de produccio, Golden, Gala, Granny Smith, Vermelles
americanes, Fuji i Cripps Pink, entre altres). La superficie
productiva ha augmentat un 2,8% a la regi6 productora
de Girona (2.356 hectarees), que enguany podria collir el
28% de quilos de Catalunya.

80 FAMILIES PRODUCTORES. Poma de Girona esta formada per
80 families productores de les empreses Girona Fruits,
de Bordils (Girones); Giropoma Costa Brava, d’Ulla
(Baix Emporda); i Fructicola Emporda, de Sant Pere
Pescador (Alt Emporda). Aquest any, pels efectes del
Gloria i les inundacions als camps de pomeres al novem-
bre i a I'abril, el president de Poma de Girona, Llorenc
Frigola, apunta que “tindrem menys collita i potser
necessitarem 1.500 temporers que vindran de manera
esglaonada entre el 15 d’agost i el 15 d’octubre”. Es trac-
ta d’una quantitat inferior a la dels anys anteriors que
com a maxim n’havien tingut 2.500.

PReVENCIO DE COVID-19. Poma de Girona esta prenent
“mesures estrictes per a la prevencié del coronavirus a
les tres centrals. Podem arribar a tenir 3.000 treballadors
quan s’ajuntin els temporers amb els nostres treballa-
dors”. El president de Poma de Girona subratlla que les
empreses de Girona intenten comptar amb els mateixos
treballadors tot I'any perque “aixi coneixen les finques,
les eines i les maneres de treballar’ e

" poma de

girona

indicacio geografica protegida

nama do .
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Les barquetes UNIQ,
envas sostenible molt versatil

Les barquetes UNIQ s6n una nova forma de transpor-
tar fruita i hortalissa, de la ma d’AFCO (Associacié
Espanyola d'Envasos i Embalatges de Cartrd), amb la
qual aquest segell de qualitat continua sumant valor
afegit a la cadena dels productes frescos, arribant a les
fruiteries de carrer i parades de mercats com a unitat de
venda. Joaquin Fernandez, director de desenvolupa-
ment estratégic d’UNIQ afirma que "UNIQ ofereix al
mercat l'estandarditzacié d'un nou format d'envasos,
les barquetes sostenibles 100% cartré, un material reci-
clable, renovable i biodegradable" i analitza que "les
barquetes UNIQ és un envas sostenible molt versatil
amb prop de vuitanta referéncies".

A www.grupouniq.com/barquetas-uniq trobareu la
familia de barquetes UNIQ.

AFCO ha iniciat programes de recerca i innovacié per
aconseguir resultats a mig i llarg termini com soén les
barquetes de cartré, amb el segell de qualitat UNIQ.

AVANTATGES. Aquest envas aporta avantatges per al produc-
tor agricola, el comercialitzador, el distribuidor i el consu-
midor, i esta dissenyat per a les linies d’envasats actuals.
Fernandez manifesta que "és una eina de marqueting
que actua com a dinamitzadora de les vendes, és segu-
ra i higiénica, permet tractaments antihumitat naturals
i es presenta com la millor alternativa al plastic pel seu
imbatible compromis amb I'economia circular”.

D’altra banda, les Normes de Qualitat UNIQ asseguren
que l'envas ofereix totes les garanties per contenir i
transportar els productes hortofructicoles frescos.
També remarcar que els envasos UNIQ protegeixen els
productes dels danys, del contacte amb residus i de la
contaminacio creuada.

Seguretat, confianca i responsabilitat son els tres
pilars fonamentals del segell de qualitat Uniq.

ReprTES. Un dels principals exits de I'embalatge UNIQ és
que classifica els embalatges en funcié de la durada des
de I'’envasat fins a la destinacio. Aposta per I'estandar-
ditzacié de mesures per simplificar processos i facilitar
la seva manipulacio i apilat, a més de distingir entre les
families de caixes de teulat i columna e



Consell Catala de la Produccié Integrada

Agricultura Sostenible

Amb la col-laboracio de:

{”li Generalitat
WI¥ de Catalunya

producciointegrada.cat
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Els majoristes distribuiran 260.000 tones de fruita a la campanya d’estiu

Aquesta xifra representa un volum similar al de la campanya de 2018 i lleugerament

inferior a la de 1'any passat.

Els empresaris majoristes de fruites i
hortalisses que operen a Mercabarna
comercialitzaran prop de 260.000
tones de fruita en la campanya d’es-
tiu, un volum lleugerament inferior
al de fa un any perd molt estable en
relaci6 a la temporada d’estiu de
lany 2018.

La campanya d’estiu, de I'l de
maig al 30 de setembre, és el
moment del global de I'any en qué el
mercat majorista de Mercabarna
registra un major volum de comer-
cialitzacié de fruita. A la campanya
d’estiu destaca el gran protagonisme
de la fruita de pinyol procedent
sobretot de produccions catalanes.

El vicepresident del Gremi de
Majoristes de Fruites i Hortalisses de
Barcelona i Provincia (AGEM), Pere
Prats, assegura que “malgrat que
aquest ha estat un any de menys
produccié per causes climatiques, hi
ha una oferta suficient per abastir el
mercat”.

LAGEM agrupa les empreses majo-
ristes que operen en el Mercat
Central de Fruites i Hortalisses de
Mercabarna.

FRUITA DE PINYOL. Les empreses majo-
ristes de fruites i hortalisses de
Mercabarna preveuen distribuir
entre I'l de maig i el 30 de setembre
prop de 260.000 tones de fruita,
especialment fruita de pinyol —alber-
coc, cirera, nectarines, préssecs,
préssecs plans i prunes— procedent
de comarques catalanes i aragone-
ses, a més de sindries i melons.

De moment, a mitjans de juliol, els
empresaris que operen al mercat
majorista de fruites i hortalisses de
Mercabarna han distribuit un 9%
menys de fruita d’os que fa un any.
En aquest sentit, Prats apunta que “la
meteorologia ha minvat la produccié
pel que fa a la fruita de pinyol d’ori-
gens molt importants de Lleida i
Arag0, perd malgrat aquest descens
hi ha una oferta suficient per abastir
el mercats, botigues i gran distribu-
cid, i també per satisfer la demanda
de I'exportacio”.

Aquesta menor oferta ha provocat
repunts en els preus, com ha estat el

www.gremifruiters.com

Els majoristes de Mercabarna apunten una campanya amb preus correctes i bona qualitat de producte.

Entre aquestes 260.000
tones de fruita, destaca
especialment la fruita de
pinyol procedent de
comarques catalanes

1 aragoneses, a meés de
sindries i melons

cas de la cirera. No obstant aixo,
Pere Prats apunta que “en general,
tenim una campanya amb preus cor-
rectes i bona qualitat de producte”.

TEMPS DE MELO | SINDRIA. Tot i que Pinici
de la campanya de melons i sindries
es va veure afectada per les granis-
sades a Mdurcia, un dels principals
origens d’aquestes fruites a I'inici de
la temporada a camp obert, ara
mateix “ja disposem de producte de
bona qualitat i volums normals”,
explica el vicepresident de '’AGEM.
Pel que fa a la sindria, des de I'l de
juny s’han distribuit unes 10.500
tones, volum lleugerament inferior
al de fa un any i amb uns preus total-
ment estables. En aquest sentit, Pere
Prats recorda que “el consum de sin-
dria va molt lligat a la calor i el juliol
de any passat va arrencar més calo-
6s”. Creiem que la distribucio d’a-
questa fruita es mantindra molt simi-
lar al de la campanya de fa un any”.

Pel que fa al meld, sobretot de la
varietat pell de gripau -la més
sol-licitada en el mercat interior-, des
de I'l de juny s’han distribuit unes
3.100 tones a un preu sensiblement
més baix que fa un any. A més del
meld pell de gripau de Mdrcia i La
Manxa, els majoristes comercialit-
zen altres varietats com el melé
groc, que es destina sobretot al sec-
tor de la restauracio, aixi com els
gal-lia, els cantaloup i els tipus cha-
rentais que sobretot es destinen a
'exportacio e

Informaci¢ facilitada per TAGEM

AGEM

AMCEINENS IESAL BEtu e SRARRES Bt
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>>Sistema ZESPRI™:
Garantia de qualitat i confianca al servei del consumidor

El sabor més irresistible i uns alts
estandards de qualitat han fet dels
kiwis Zespri™ una de les fruites més
desitjades que aconsegueixen que
cuidar-te sigui un plaer. Gran part
d’aix0 és gracies al Sistema Zespri™,
un metode de produccié desenvolu-
pat per la companyia que regula
cada fase del procés, des del sol i el
procés de cultiu, fins a larribada al
punt de distribucié, i que assegura
que els consumidors sapiguen que
alld que estan comprant és saluda-
ble, segur, de qualitat impecable,
sostenible i amb un alt estandard
nutricional.

QUALITAT BASADA EN BONES PRACTIQUES. El
Sistema Zespri™ es basa en una com-
binacié de bones practiques que per-
met oferir uns kiwis amb un alt
estandard de qualitat als consumi-
dors. Aquests components es tradu-
eixen en el sistema de Bones
Practiques Agricoles (BPA) que els
agricultors han de complir i que sus-
tenta totes les activitats de planta-
cio, des de la proteccié dels cultius
fins a la cura de les persones i el
medi ambient.

EL BENESTAR DELS TREBALLADORS. Un altre
dels principals components que defi-
neixen el Sistema Zespri™ és el pro-
cés d’Avaluacié6 de Riscos en
Practiques Socials, que es va posar
en marxa amb la finalitat de protegir
la seguretat, la salut i el benestar
dels treballadors, preservar sempre
la seva dignitat i assegurar-los un
tracte just.

Tant el sistema de Bones
Practiques Agricoles com I’Avaluacié
de Riscos en Practiques Socials sén
elements d’obligat compliment en el
Sistema Zespri™ i estan ideats per
garantir que els clients comptin amb
un producte de maxima qualitat.

EL secreT DE UexiT. Implantat a finals
de la década dels 90, el Sistema
Zespri™ esdevé un bloc essencial
per a la marca. Zespri™ es presenta
com un referent en termes de quali-
tat, basat en una combinacié de
bones practiques, un excel-lent pro-
ducte i una garantia documentada

www.gremifruiters.com

El Sistema Zespri™
assegura als consumidors
que allo que estan
comprant és

saludable, segur,

de qualitat impecable,
sostenible i amb

un alt estandard nutricional

>>Els treballadors. La seguretat, la salut i el benestar dels treballadors és un
pilar que defineix el Sistema Zespri™.

per proporcionar confianca al con-
sumidor e
Informacio facilitada per Zespri

\V4

Zespre‘
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Banco de Sabadell, S.A., av. Oscar Espla, 37, 03007 Alacant. Inscrit en el Registre Mercantil d'Alacant, tom 4070, foli 1, full A-156980. NIF A-08000143 Condicions revisables en funcié de I'evolucié del mercat. S'aplicaran les que estiguin en

vigor al banc en el moment de la formalitzacié. Document publicitari. Data d'emissié: Agost 2020

©Sabadell o

Un compte pensat per tal que els autonoms,
els comercos, els despatxos professionals i
les petites empreses es facin grans. 1 / 6

Aqguest nombre és indicatiu del risc del
producte. Aixi, 1/6 és indicatiu de

Compte Expansio = [F===

Indicador de risc aplicable al Compte
Expansid is Plus PRO

N . o
Fons Espanyol de Garantia de Diposits
d'Entitats de Crédit. La quantitat maxima

ntida actualment pel fons esmentat
de 100.000 euros per dipositant.

Bonifiquem la seva
quota d'associat

+ TPV + Gratis

ssions d'administracio amb condicions preferents.
2niment.i

* Bonificacio del 10% de la quota d'associat amb un maxim de 50 euros per compte amb la quota domiciliada, per a nous clients de captacié. La bonificacié es realitzard un
Gnic any per a les quotes domiciliades durant els 12 primers mesos, comptant com a primer mes, el de l'obertura del compte. El pagament es realitzara en compte el mes
seglient dels 12 primers mesos.

1. Rendibilitat 0% TAE.
2. Disposara d'un servei periddic d'informacio actualitzada sobre el comportament del seu comerg, els seus clients i el seu sector per ajudar-lo en la presa de decisions.

Les exceHents condicions esmentades del Compte Expansid Negocis Plus PRO es mantindran mentre es compleixi I'inic requisit d'ingressar un minim de 3.000 euros

mensuals (se n'exclouen els ingressos procedents de comptes oberts en el grup Banc Sabadell a nom del mateix titular). Si el segon mes no es compleixen aquestes
condicions, automaticament el Compte Expansit Negocis Plus PRO passara a ser un Compte Professional. Oferta valida fins al 31/12/2020.

bancsabadell.com
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>>Sandia Fashion

El 2019 Grup AGF i Naturae arriben a un acord que té per objectiu produir produc-
tes que aportin salut als consumidors des de la innovaci6 i el respecte pel medi
ambient. Com a consequéncia d'aquest acord neixen dues categories de producte:
shack i sucs naturals i saludables.

SNACKS | SUC NATURALS | sALUDABLES. D’una banda, un snack natural i saludable amb
un 100% de sindria i mel6 frescos que presenta una caracteristica absolutament
innovadora: si es manté refrigerat conserva totes les seves propietats nutricionals en
perfecte estat fins a 40 dies de vida Util, davant dels 3 o 4 dies d'altres fruites fres-
ques tallades. A més a més, inclou una forquilla/palleta reutilitzable. 1, de I'altra, el
suc té una vida Util de 60 dies o

>>Consum saludable

Els snacks i sucs naturals i saludables
son dos productes en linia amb les
tendéncies de consum saludables
actuals. Presenten un:

0% de conservants quimics,

0% de residus,

0% de sucres afegits,

0% de tractaments térmics,

i sén 100% naturals.

www.gremifruiters.com



>>Licopeé

La sindria és la fruita lider en licope
que actua com a antioxidant, ajudant a
la prevencié de malalties
cardiovasculars, ja que redueix el
colesterol i la pressio arterial.

El pigment del licope és el responsable
de l'atractiu color vermell que pren la
sindria.

Sandia Fashion

es caracteriza per una forta
presencia a les xarxes
socials. Aixi, durant els
mesos d'estiu aquesta
marca posa en marxa
diversos concursos per al
consumidor

’:MH&.‘ morm@fr |

melancia ..,
sumo & mais heda

azbeares
W 0=

APARADOR Cm‘aéy@ Fruiters 21

>>Citrul-lina

La citrul-lina té també propietats
antioxidants i és un cardioprotector.
Aquesta és una de les raons per les
quals la sindria Fashion és un aliment
idoni per a les rutines esportives.
Millor flux sanguini

Creixement muscular

Produccioé d’energia més eficient.

mea\on

melao
& mais

c azlcares
€
)7 e g
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Platanos Ruiz: consells per a la conservacio de platans

"La percepci6 personal de la fruita a través de la vista i 1'olfacte segueix sent
imprescindible en el procés de maduraci6 artesanal”. D'ofici madurador de platans, José
Maria Ruiz ens recomana com mimar i cuidar el platan en el punt de venda i a la llar.

- ”ﬁﬂm..mlm",,‘}f”’" .m‘*
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Piramide de mans de platans d'una plataneria de Platanos Ruiz.

El platan necessita ser
cuidat perque arribi als
clients en bones condicions,

1 més a l'estiu on la calor
pot afectar i alterar el seu
estat de maduracié

www.gremifruiters.com

A

Des de 1964 Platanos Ruiz es distin-
geix pel seu procés de maduracio
artesanal de platans per obtenir el
millor sabor i mantenir la seva bona
conservacié durant la distribucié
fins al consumidor final. Aquesta
técnica replica de la millor manera
possible el procés natural que segu-
iria el platan a la planta, atenent a les
condicions de venda, aplicant tecno-
logia punta de monitoritzacié pre-
sencial i remota; tot i que "la percep-
ci6 personal de la fruita a través de
la vista i l'olfacte segueix sent
imprescindible” afirma José Maria
Ruiz, gerent de Platanos Ruiz, qui ha
recollit el know-how de I'ofici de
madurador de la ma del seu pare i
I'ha adaptat als nous temps.

TENIR CURA DELS PLATANS. El platan sota
la seva aparenca forta i consistent
també necessita ser cuidat perquée
arribi als clients en bones condi-
cions, i més encara a l'estiu on la
calor pot afectar i alterar el seu estat
de maduracié. Ruiz "reivindica la
importancia de cuidar bé els platans
després de la compra perqué estigu-
in en el punt de venda i durin a les
llars".

ConseLL 1: No caLor. Mai deixar els
platans exposats a una font de
calor perqué literalment amb la
calor es couen. No és una bona idea
deixar-los al cami6 o furgoneta per

Entre 10°i 20° el platan manté el seu aspecte i el seu sabor excepcional.

descarregar-los, o en qualsevol lloc
del magatzem o botiga.

ConseLL 2: No cors. Evitar els cops
perqué el seu impacte provoca que
els platans xoquin i comencin a
ennegrir-se tant per dins com per
fora i perdin brillantor i qualitat.
Encara que estiguin verds no és
bona idea deixar caure les caixes de
platans a terra.

CONSELL 3: ENTRE 1001 20°. La tempe-
ratura magica perqué els platans
segueixin madurant amb el millor
sabor s6n 15°. Entre 10°i 20° el pla-
tan segueix el seu procés de madu-
racié, mantenint el seu aspecte, el
seu excepcional sabor, i també duren
més. Si els platans es guarden a la
cambra a temperatura inferior als
10° han de tapar-se amb una lona
perque amb el fred el platan no
madura i es posa negre.

CONSELL 4: ACOMODAR ELS PLATANS. No
apilarlos i si acomodar-los per
evitar que xoquin entre si. Distribuir-
los a I'espai de venda: taulell, pen-
jant-los... També ens agrada que el
tronxo i la punta descansin sobre la
superficie i no el llom o



2! GIRONA
1~ 1 FRUITS

Ctra. Palamos, 7 - 17462 Bordils - Girona
Tel. 972 490 002 - Fax 972 490 029
www.gironafruits.com

VoLANDo VoY,
VoLANVDO VENGO...




No todos los tomates

de untar son iguales
Busca fa Variedad Jeersa Protegida

El sabor, el aroma y la textura es lo que convierte un buen tomate en
un tomate de calidad excepcional. Los tomates seleccionados de

La Dulce Pagesa, han sido cultivados de manera tradicional, usando
solamente las semillas de la variedad original, que confieren a este

Dutce fagesra:

TOMAQUETS DE PENJAR

Tel. Contacto:+34 64759 68 12 www.ladulcepagesa.com



